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يتضةمن هة ا الكتةة ب  ةلاس دراسةة ت علمية  فة  الإعةةلام الت ة عل   ا ولةةى 

دراس  مس ي  على عي ة  وال ديد ..   تقليد الإعلام البين     م ور العرب البع وان  

 تةويتر  كوسةيط   وال   ي  بع ةوان اليمن(والب رين  الكويت  لب  ن  العرا   )من  

  .. ا  سةت راموال  ل   بع ةوان    دراس  ت ليلي  .. لمم رس   ال    ا فتراض  

من وسيط إعلام  إلى ت ة ر . و  ريةب فة  أن الدراسة ت  ات الصةل  بة لط رة 

الرقمي  المرافق  لل ورة التك ولو ي  والمعلوم تية  التة  يشة ده  عصةر   ال  ضةر 

 عصر الإعلام ال ديد  بك ف  وس ئله ومواقعه وأدواته أو وس ئطه تتبوأ موقع   من 

همي    ظراً  لتص ق   المب شر ب ي ة ال م ور  فضلاً عن ت  يرهة  الكبيةر  يس ا 

 واللا م دود على ك ف  م   ي   سواء المعرفي  أو الو دا ي  أو السلوكي .

ولع   م  خص ئص ومي ات أت  ةت لععةلام ال ديةد هة ه المك  ة   أبر هة  

لم يعد ا تص   م ةرد الت  علي  الت  ع  ت م  وم ال م ور ال شط أو الإي  ب   ف

عملي  أ  دي  ا ت  ه  ب  أصب ت تقةوم علةى ا خة  والةرد  وصةو ً إلةى الةت كم 

بمضمون الرس ل  أو م  ب ت يعُرف بإعلام المةواطن. إلةى    ةب مسة    ال رية  

الواسع  الت  يوفره  لمستخدميه وتص  ل دود مطلق  ف  ال  لب  وسرع  ا  تش ر  

والمك ن    هيك عن م   ي  ا ستخدام وس ولته   يس  ال   يتخطى عوائق ال م ن

لم يعد يتطلب سوف ا تص   بشبك  إ تر ت وتةوافر وسة ئط معي ة  ك ل  سةوب أو 

 ال  تف الم مو  ال   غدا ف  يد السواد ا عظم اليوم.

وعليه  فإن العوام  تلك م تمع  ترسة  الةدور الم ةم )مةن ا همية ( وال ة م 

)من ال م( ال   يمكن أن يلعبه الإعلام ال ديد أو الت  عل  ف   ي ة ال م ةور علةى 

اختلاف مستوي ته العمري  وشرائ ه الم تمعي   فإي  بيته الت  ع  ت ة  خصة ئص 

مع   كمرس  أو مسةتقب  أو ب ة ين  الإعلام ال ديد  علت من اليسير عليه التع ط 

الدورين مع ً. ومن     أخرف فإن استمرار التطور فة  الوسة ئ  والوسة ئط ي ةت  

وهو م  يع   سة ول  ال صةو  الب ب واسع ً أم م التم يد لم تم  يعج ب لمعلوم ت  

ا مر ال   مةن شة  ه أن   على المعلوم ت وتب دل   و عل   مت    لط لبي   بسرع  

خ و  ً معرفي ً يتي  لل م ور المش رك  ب  علي  ف  ص   المض مين أو اتخة   يقدم م

 قرارات وآراء مسؤول .
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وف  المق ب   فإن تع ظم الدور والم  م وا  ر والتة  يرات لععةلام الت ة عل  

ال ديد أفضت به ف  الم مة  إلةى مسة   ت إي  بية  وأخةرف سةلبي    يةس اقةت م 

شى مع ةى الخصوصةي  فة  خضةم م شةورات لةم تعةد ال ي ة الخ ص  للأفراد وتلا

تعرف  داً و   دوداً  فكبس   ر وا دة عبر      ص ير ب  م كف يةدك قة درة 

على أن ت ير مس ر  ي تك برمته   و ا فض  أو ا سةوأ  ف ة  الم صةل  ال   ئية  

 يظ  الوع    كم ً ومت كم ً ب لت كير والشعور وا ت  ء ب لسلوك  أو هك ا يُ ترض.

وعليه  فإ ه أم م تلك المعطي ت وعلى اختلاف م هيت    بد من الإش رة إلةى 

و دة   ل  من ال د  بةين الإعةلام ال ديةد والتقليةد  مةن شة     أن تبقة  السةؤا  

  ئراً  و  طبيع  العلاق  بي  م   ت  ف  أم تك م   أم أن ا و  ق در على القضة ء 

 ه.على الآخر ف  المستقب  لي   بديلاً ع 

ك  م  ورد أعلاه ي ت  ف  سي    وهر الدراس ت ال لاس التة  يت  ول ة  هة ا 

الكتة ب  آملةة  أن ت قةق القيمةة  المر ةوة م  ةة  لطلبة  العلةةم والمختصةين بةة لإعلام 

 والم تمين به.

 د. بتول السيد مصطفى 

  


